Als Oberbiirgermeister von Goppin-
gen steht fiir mich fest; Die Wirt-
schaftsfreundlichkeit unserer Stadt
hat oherste Prioritdt! Mit professio-
nellem Standortmarketing und ei-
ner kundencrientierten Wirtschafts-
frderung wollen wir deshalb Inves-
toren und Kunden von der Attrakti-
vitit und Zukunfisfahigkeit unserer
Stadtitberzeugen. Mit der Neustruk-
turierung der Wirtschafisfirderung
haben wir dazu bereits den richti-
gen Weg pingeschlagen.

In den wvergangenen Monaten
konnte ich bel zahlreichen Vorortbe-
suchen undin Gesprachen mit Vor-
stinden und Geschéiftsfithrern unse-
rer Unternehmen eine gute Vertrau-
ensbasis schaffen, Es ist wichtig,
dass Unternehmen, die in Goppin-
gen Arbeitsplitze schaffen, vonsei-
ten der Politik und der Verwalmung
verlissliche Rahmenbedingungen
erhalten. Dazu gehirt auch, dass
die Gewerbe- und Grundsieuer sta-
bil bleiben und unsere Stadt mit de-
ren Sitzen im Mittelfeld vergleich-
harer Stidre in Baden-Wilrtiemberg
liegt. ;

Es reicht heutzutage nicht mehr
aus, den Betrieben nur atiraktves
Bauland zur Verfligung zu stellen,
sondern die Stadt muss den Unter-
nehmen gleichzeitig ein Partner
sein, der ilre lovestitionsmaBnah-
men positiv begleitet.

Dass Goppingen schon eine sehr
attraktive Stadt flir Investoren ist,
zeigr sich nicht zuleter in unserer
,Guren Stube”. Akituell werden in
der Innenstadt 28 Millionen Euro
von privater Seite investiert. Die Un-
ternehmen am Markiplatz und im
Roth-Carrée sind offensichtlich von
unserer Stadt tiberzeugr. Sie kom-
men neu zu uns oder vergrbBern
sich und sind damit nicht nur ein
Signalgeber filr andere Unterneh-
men, sondern auch dullerst attrak-
tive Kunden-Magnete in der Ein-
kaufsstadt Gippingen.

Ab Ende des nachsten Jahres
wird es nicht mehr so sein, dass Kin-
der ihre Eltern zum Einkauf in Stutt-
gart oder Ulm iberreden, weil es
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dort trendige Bekleidungsgeschiifte

gibt. Zukiinftigkdnnen ihre Interes-

sen auch in Goppingen bedient wer-
den und die Eltern werden gleich-
zeitig den Fachhandel vor Orcaufso-
chen kinnen. Von der verstirkten
Kundenfrequenz am  Markiplatz
warden auch andere Firmen profi-
tieren konnen. Und auch das Bahn-
hofsviertel werden wir so entwi-
ckeln, dass es attraktiv wird.

Trotz schwieriger finanzieller
Rahmendaten geben wir an unsere
Bevilkerung und an die Wirtschaft
das Signal, dass es sich lohnt, in
Giippingen zu wohnen, zu arbeiten
und zu investieren. Bei uns stim-
men die Rahmenbedingungen. Mit
einem Einzugsgebiet von mehr als
200 000 Menschen sind wir ein wich-
tiger und lebendiger Bestandieil
derwirtschafisstarken Region Stuti-
gart.

Gdppingen ist nicht nur Standort
vieler namhafter Unternehmen, die
mit ihren Produkten und Leistun-
gen den Mamen unserer Stadt nach
aufen tragen. Mit unserer hoch
anerkannten und erfolgreichen Au-
Renstelle der Fachhochschule fiir
Technik Esslingen und dem Kompe-
tenznetzwerk Mechatronik Gippin-
gen strahlt ebenfalls Kompetenz
iiber die Region hinaus und trigt
zum Image unserer Industriesiadt
im Griinen bei.

Unternehmen biindeln in sol-
chen Netzwerken ihr Know-how
und erhbhen damit ithre Wetthe-
werbs- und Innovationsfghigkeit
auf dem internationalen Parkett,
bleiben fit fiir die Zukunft.

Artraktive Gewerbeflichen, Netz-
werke, verldssliche Partner in der
Verwaltung, eine stabile Gewerbe-
und Grundsteuer: Alle diese Punkte
zeigen, dass wir etwas fiir unsere
Wirtschaft tun. In und mit Géppin-
gen gewinnen — das kbnnen ortsan-
sdssige Unternehmen ebenso wie
ansiedlungswillige Firmen!

B Der Autor Guido Till (30) ist sejt
Januar dieses Jahres Oberbiirger-
meister der Stadt Géppingen.



